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ید بح 


حزب توده ایران» ۱۶ آذر» شماره ۶۸ 


احسان طبری » مهرداد پویا 

دو مقاله درباره* تبلیغات 

چاپ اول : آبان ۱۳۶۱ 
۱۵۰۰ 

پ و نشر محفوظ است . 


بها : ۳۰ ریال 


کلیاتتی درارخ تبلیغ و تبلیغ‌گر 


دوستان ما یک سلسله سئوالات درباره* تبلیغات مطرح کرده‌اند , که برای 
پاسخگوتی تفصیلی به آنها تدارک و نگارش این جزوه و حتی بیش از این لازم 
است» ولی ما عجالتا " به دادن توضیحات فشرده‌ای بعنوان مدخل و درآمد 
کلام بسنده می‌کنیم و درک و بسطآنرا به مطالب دیگر این جزوه و احتجاج 
خود شنوندگان و خوانندکان آزموده* خویش وامی‌گذاریم . 

تبلیغات سازمانی » ابلاغ نظریات مختلف یک سازمان اجتماعی است به 
مخاطبان خود . به نحوی که این ابلاغ نظریات دارای چند خاصیت باشد : 

۱- روشن باشد و طرف ما , که نوشته‌ای را می‌خواند یا مطلبی‌رامی‌شنود ؛ 
دستگیرش شود که چه گفته و خواسته شده است و خود را گیج و در ابهام 

۲ ستدل و مقتع باشد و نه ادعاآمیز» بنحوی که طرف تبلیغ به 
صحت مطالب نوشته يا گفته شده باور کند و آنرا واقعه‌روی داده و سلم و 
مطالبی تهی از ریا و دروغ بیابد . 

۲ شورانگیز و اثربخش باشد , یعنی طرف تبلیغ را برای عمل بسیج کند 
و به او در حل دشواریها» تحمل مشکلات و گشودن گره‌های مسائل پیچیده 
کمک کند . این تبلیفات کتبی یا شفاهی » برای یک گروه مخاطبان تبلیغات 
انجام می‌گیرد . 

مخاطبان ما می‌توانند روستائی باشند یا شهری» زحمتکش باشند یا 
روشنفکر» در سطح بالای آگاهی باشند یا در سطح نازل, با ما هم عقیده 


۳ 


باشند یا دگراندیش. 

گاه معاطب تباغاشی, نی زان کابلا" معلوطی. از هممء این غناضر باق 
شده باشد. لذا تبلیفگر باید مخاطب تبلیفاتی خود را بشناس و با آن 
برخورد سنجیده و متناسب داشته باشد . معمولا یک نفر از عهده‌اجرای‌این 
وظایف بونگارنگ پرتمیآید. و تیمرخ کارشناسانتبلیفی تحلف, انت و لذا 
باند جراف وظات و بانوزت‌های جعتلقه اقراد عساس دسا گرد 
مبلفان گامی بالفطره دارای این خاصیتند و گاهی علما " آنرا میآموزند. 
باید گروهی از مبلغان دارای نیمرخهای مختلف ۱ پرورش هم 
باید نظری باشدو هم عملی . 

خود موضوع تبلیغات هم » بویژه در سخنرانیهای شناهی» می‌تواند 
متنوع باشد : مسائل جهان یا ایران را دربرگیرد » سیاست حزب را در دراز 
مت ریا کوتاه .مدت. توضیم دهد تبلیغ. امدیفه‌های؛ عفوریگ یا مترف* 
سازمانی باهدء یا مخلوطی از .هه باشد: ادر انتجا تیر گنتر کی ات که از 
عهده* همه نوع توضیحی برآید , و شعار " شخص لازم برای کار لازم " ضرور 
مواگزدده 

ویژکی مهم کار ما آنست که ما حزبی دارای بینش سیاسی - اجتماعی 
متعلق به طبقه کارگرو توده‌های زحمتکش هستیم و مایلیم این بینش را در 
چهارچوب قانون اساسی جمپوری اسلامی ایران» با صداقت کامل و به نحوی 
قانونی تبلیغ کنیم و این خود تاثیر ژرف خویش را بر روی شوه کارو بیان 
تبلیفی.ما باقی می‌گذاود. 

تبلیغ کردن به تجربه» به قریحه‌خاص» به شم تیز سیأسی » به تمرین ؛ به 


شتن ایمان به چیری که تبیغ .می‌کنیم: به احتزار از هک و تردید تیار 
اس لا نتگز جدون: کیرین جرجعنهم. قرع اس عفن و هیر 
خاص. اگر نیرومندی شخصیت مبلغ با صحت احکام مورد تبلیغ همراه شود. 


آنگاه تاثیر تبلیغ بسیار قوی است » چون هر اندازه مبلغ ماهر و روشن‌گو و 
شیرین سخن و جذاب باشد » اگر بخواهد باطلی را حق و حقی را باطل کند ؛ 
اثر تبلیغاتش بدور نمی‌رود . حقیقت شمشیر برنده و خورشید تابنده است 
سیسیم. سبلیاین ما بدارای: یک طسله*اجواه و,متاری نتسه که اععی 
می‌کنیم آنها را از هم تفکیک کنیم : 
۱- هدف ما از تبلیغات انشاعی با توضیحی؛ یا به عبارت ساده » هدف 
تبلیغاتی ؛ 


نات سیاتی ما میزایز میلیقات رسیم با تجدوه درست* 

۲- وسایل و شیوه‌ها و افزارهای تبلیغاتی و افکال تبلیفات کتبی و 
شفاهی ؛ 

این وسایل و شیوه‌ها و اشکال در عصر ما بسیار متنوع است و گاه باید با 
اتدیشه* مخترعانه اشکال توینی را پدید آورد . 

۴- محیط زمانی و مکانی تبلیغات و نوع مخاطبان تبلیفاتی و محاسبه؟ 
رون تبکتت آنقلاپی 4 

م-اطلاعات ضرور برغ تبلیغات 7۶ یو و استاف و مذارک و اقبایق که 
تبلینات از آنها استفاده می‌کند . 

هر از اين اجزاء پتجگانه به توضیح نیاز دارند و دارای قواعد 
خروتی خویتا: 

بیلغای‌یا برای آ هداز اععراف مود مت رابت با چپ برود وه لو 

تابد. با عقب. قناتد ۱ عبط بکند. و رموجب بوعفاهم شوت: باند جامبه 

ایران, منطقه. چهان و سیاست حزب را در هر عرصه‌ای خوب بشناسد . 

گوش‌بزنگی , حساسیت شدید » واکنش‌گری بموقع , شور ( در عين 
خونسردی) از لوازم نبلیغ گران است و این تبلیغ گر در واقع فرد مخصوصی 
است ۰ 

در شرایط کنونی جهان , منطقه و انقلاب ایران؛ ویژگیهاتی کم سابقه و 
یا حتی بی‌سابقه‌ای را در تاریخ می‌گذرانند . لذا کار تبلیفاتی ما باید بتواند 
این ویژگیهای خود را درک کند : 

در درجه* اول باید دشن شاره یک مردم ایران و استقلال »آزادی و 
تکامل: سالم جامعه او» یعنی امپزیالیسم: و یویژه امپریالیسم آمریکا معرفی 
شود ی‌مزدم: بناده درگ کته که استمار وتوانشتار آمریک بوااتگلینی طی 
مه عال احیر یت خادایبای: فانتار و ولو مان انحران و صای 
بورگی :در ره عباسيهة با تمدداست؛ باید بلیقات و قفوهای شدآتقلایی و پبودد 
آتها را با ابربالیشم .و تازاجگزیو تبامی تیا را ستان. ناه بباید بحد 
نو وت ریت ی ۳ 
که ممکن است جوسازی و خبرسازی ارتجاعی و خصمانه را خنثی کرد و 
مبارزان ما را به روحیه قوی و منطق پولادین و خونسردی در تفکر مجمز 
ساشت» تباید باقن کم با یر بها اقاد. تباید با کانات کوتن کم باابر 
با دانب ان شرهمتی ما کی عووام ایتات که یک ماو 


روشن‌بین » واقع‌گرا , دارای قدرت تحلیل منطقی , مطلع » مصمم برای حرکت 
بهر قیمت بسوی هدف , از جهت تاریخی عنصر شکست‌ناپذیری است . عصر 
ما درست به چنین کسانی تیازمند است» زیرا عصر ما عصر نبرد قاطع است. 
نمونه‌های نیکاراگوثه, السالوادور, لبنان و نمونه بزرگ ,ویت‌نام و ایران. 
وحشیگزی بیسد دقنین:زا نقان :من دهد؟ و تقان مندهد گه: سیبا رعتاه و 
سرسختی‌انقلابی میتواند این وحشیگری را سرانجام درهم شکند و دشمن 
امیریالیسی را متفرد:ساود؛ و این راهی اس دراز و دهوار و,سرقار از 
خودگذشتگی » که باید تهتنها افراد جداگانه. بلکه سراپای خلق برای آن 
آماده شوند . 

یک مبارز باید بداند که او برای پیروزی امر حق و عدالت در تاریخ 
می‌رزمد و نه برای پیروزی شخصی خودش. وصیت‌نامه‌های لرزاننده‌بسیاری‌از 
شهدای توده‌ای ما نشان میدهد که اين آگاهی ایثارآمیز, که بالاترین حد 
تجلی انسانیت است .دارد درنسل جوان توده‌ای بیش از پی 

تکته مهم در کار ما تعیین وظایف براساس رهنمودها و بررسی‌های مشخص 
است . اینکه تکیه و لحن چکونه باشد و از چه اشکال بخصوصی استفاده کنیم ؛ 
برایش تسخه عام وکلید مشکل‌گشا و اکسیر عمومی نمیتوان داد . 

ما باید اشکال مختلف تبلیغات دیگران را نیز مطالعه کنیم و . اگر لازم 
باشد, از آنها نیز استفاده نمائیم . ولی تبلیفات با از دروغ» سفسطه, لاف ؛ 
و گزاف » انتقام‌جوئی ذهن‌گرایانه, نوسانان‌تهی از اصولیت » بری است. 
تبلیغات ما منطقی و خونسرد ». ولی در عین حال پرشور »مدب » فروتنانه, 
مستند و آینده‌نگر است . 

جیلیخگران ربا بایدندر میان مرده باهندده تظرشجی کنتد.» نفاط عف کار 
و شتفق, با را درگ‌ایتدن ببازهع کار کین ها در شرایط سار ییاز 
ویژه‌ای عمل می‌کنیم . دشمن امیریالیستی و ضدانقلابی در کشور ما » علی‌رغم 
انقلاب پیروزمند» به علل مختلف بسیار قوی و دارای پایگاه قابل ملاحظه 
اجتماعی است. کین‌توزی و دشمنی علیه حزب ماء که مظهر پرتوافکن و 
بی‌گیر حقیقت علمی و عدالت اجتماعی است. در این محیط بسیار قوی , 
متمرکز و متراکم است . ولی در عین حال ما در دورانی بسر میبریم که دوران 
افول جامعه‌های مبتنی بر بهره‌کشی و پیروزی آرمانهای انسانی است . ما 
درست دار آین مقظع قرار گزفتفايم . و از آنجا که با وجوذ محدودیت 
سیاسی و سازمانی » بعلت حقانیت بی‌خدشه* خود , عنصر موثری از انقلابیم , 


آشکار ميشود . 


قدرت 


هم وظیفه و هم امکان - ولو بسیار محدود- برای ما بناگزیر بوجود می‌آید . 
ما تا پس از پیروزی انقلاب تا کنون وظایف خود را در چارچوب امکاناتمان 
غوب. انیام. عاده‌ايم و ذر مقابل.سیلاب.سیاة خصومث » افترا ء سفسطة» 
شایعه , شانتاژ, تهدید و فشارهای غیرقانونی , بعلت صحت مواضع خود , با 
سربلندی ایستاده‌ايم . در همین روح و در همین خط باید باقی ماند . باید 
شرایط محیط را پیوسته در نظر داشت و خود را برای سخت‌تر و سخت‌ترین 
شرایط آماده‌تر ساخت و از تکرار داغمی حقایق باشکال مختلف غفلت نکرد . 

اما بشکل مشخص, عمده وظایف تبلیغاتی ما چنین است : 

۱- پشتیبانی از جمپوری اسلامی ایران و قانون اساسی آن براساس 
شعارهای" استقلال» آزادی و عدالت اجتماعی» در عین بیان صادقانه 
انتقاداتی که در مسائل مختلف طرح آن ضرور میشود ؛ 

۲- افثاء دسایس امپریالیسم , ضدانقلاب ,لییرالها و قشریهای 
انحصارطلب , در سطح کشور و نیز در سطح منطقه. بشکل مستند و با حفظ 
متانت در کلام ؛ 

۳ دفام از جتبش انقلابی جهان در اشکال سه‌گانه آن: سوسیالیسم , 
جنیش انقلابی کارگری و جنیش رهائی‌بخش ملی براساس واقعیات و اسناد ؛ 

۴- دفا از صلح جهانی و افشاء دسیسه‌های امپریالیسم بویژه امپریالیسم 
امریکا برای تدارک جنگ‌های محلی و جهانی ؛ 

۵- دفاع از خواستهای عادلانه مین ما در جنگ تحمیلی عراق علیه 
ایران و ذکر نظریات مصلحت‌اندیشانه‌ای که بلحاظ میپن دوستی در این 
مسئله ضرور میدانیم . ما پیوسته از مصلحت‌اندیشی پرهیز نگرده‌ایم و 
ملا حظه‌کاری مضر را بخود راه تداده‌ایم ؛ 

غ مقابله با تونه‌ستیزی و ان دادن مار و.مقاند آنم. با حفظ 
ادب » خونسردی و متانت و استدلال و ۰ در موارد ممکن؛ ارائه اسناد و 
مدارک مقتع ؛ 

۷- دفاع از کشورها و جنبش‌های مترقی و غیرمتعهد "جهان سوم " و 
افشای کشورهای عامل امپریالیسم در منطقه, بویژه در مقابل کوشش 
امپریالیسم خبری برای مفلطه‌در حوادث و واقعیات ؛ 

۸- روشنگری درباره* مهمترین مقولات بینشی و سیاسی و اقتصادی: 
هرگاه ضرور شود ؛ 

٩‏ تبلیغ در زمینه* سائل اخلاقی و تربیتی در جهت پرورش انسان‌های 


بجذی»: ,مسغولیت شفانن» ضبووه پانیدار»: قداکار» برکار + طلغ + مدکر .و 
خونسرد . 

طبیعی است‌که این نهرست را می‌توان ادامه داد یا گسترده‌تر مطرح کرد . 
ولی:مفعند با توجهردآن به‌تحوه ورصفرن میلیخات ناش 

یکی‌از ساتل پیچیده و مهم در شرایط با ,استفاده از حربه* نبرومند هنر 
در تبلیعات است» تا ن بخد که .قانون اساسی جمهورق انلامی آیران و 
قوانین متکی بر آن امکان میدهد و مجاز می‌داند . هنر می‌تواند در سطوح 
مختلف ارائه شود . ارائه آثار همه‌فپم . مردم‌گیر و توده‌گیر» برای همذ* 
هنرمندان ما و حتی والاترین هنرمندان ما , در شرایط کنونی‌ایران و جهان , 
یک وظیفه و یک افتخار است. ما باید بتوانیم طوری بگوتیم یا بنویسیم یا به 
نمایش بگذاریم که اکثریت مطلق‌مردم زحمتکش‌وبی‌سواد یا کم‌سواد کشورماآنرا 
درک کنند .. اين امر نه منافی ایجاد آثار سنگین‌تر برای جمعی محدودتر و نه 
منافی آفرینش برای خود است . اين آفرینش برای مردم و برای حزب است , 
یعنی باید دانست که هنر تبلیغاتی انقلابی توده‌گیر غیر از اشکال سالونی 
هنر و یا هنری با کیفیت خاص است. ما باید در اين زمینه نیز تجربه و 
مهارت کسب کنیم ؛ مثلا " مرشدی و نقالی و پرده‌خوانی و شمایل‌داری انقلابی 
و تعزیه و نوحه و تقلید و اشکال دیگری, که موافق تجارب سالهای پس از 
ابقلایتمردر عبران و شهرستان‌ها زنودهیسند افتاده. 

متریشد. باید, این: افکال بوده‌گیر زا امحترم: بشتمازد»ویزا برای انجاد 
تحول ژرف فکری و روحی و عملی در توده‌های میلیونی است. بعلاوه ابن 
اشکال ,اشکال توده‌ای هنر مردمی ماست و باید همه‌جانبه بررسی و بکار گرفته 


شوقات 

حزب ما باید بتواند بتدریج و براساس استعداد رفقا : سازمانگر, تبلیخ‌گوء 
تئوری‌شناس» روزنامه‌نگار و سیاستمدار و امثال آنبا » با کیفیت خوب » تربیت 
کنددرو از یک-نتج زودگسلء بیسورت: یک تافته معکم ووزهین درآنید :سوابی 
طولانی و مسر ععومی زویدادها بما این امگان را خواهد داد. 

میان کار تبلیفاتی و کار تشکیلاتی پیوند عمیقی است . هیچ ارگان 
تشکیلاتی نیست که " بار " تبلیغاتی مختلف ندافته باشد . تشکیلات افزار 
نیرومند تحقق کار تبلیغاتی است . نوع تبلیغات را سئولین تبلیغاتی معین 
می‌کنند و بوسیله سازمانهای حزبی با پی‌گیری آنرا به حلقه* نهائی اجرا* و 
عم مفزبا نا . 


نیروهائی هستند ( ازانراد ضدانقلابی تا دوستان نادان انقلاب ) که 
بویژه مایلند جلوی تبلیغات افشاگر و آموزنده* حزب ما را بگیرند. ما در 
چارچوب فانونیت حزب خود باید بتوانیم از حق خود در اشاعه حقایق 
انقلابی » با تدبیر و درایت و خودداری و متانت » دفاع کنیم . 

تبلیغ‌گران ما باخواندن مطالب دیگر اين رساله. محتوای‌این مقدمه را 
گنترده‌تر درک و لعی خواهند کرد . 


دردارة اصول کار تبلبعاتی و 
برخی تحریبات 


تبلیغ تاثیر آگاهانه در تفکر و داوری گروههای وسیع مردم است . برای 
عناصر انقلابی ء که خواستار برقراری عدالت اجتماعی و هدایت جامعه 
بسوی ترقی هستند» تبلیع اندیشه‌های انقلایی یکی از وظایغد درجه* اول 
ات 

بسیاری از مردم . اغلب بعلت برخورد با تبلیغ سیاسی و تجاری 
بورژواعی » از واژه* تبلیغات » دروغ‌گوبی و مبالغه و حقه‌بازی میفهمند » و 
توجه باین واقعیت برای ما جدی و مهم است . 

تبلیغات درست از شیوه‌های فعالیت یک مبارز اجتماعی است , که بدنبال 
تجهیز و تشکل مردم برای ساختن جامعه مطلوب است . در مورد مبلغین 
پرولتری تبلیغ , پعنی افشاء واقعیت روابط ظالمانه مبتنی براستثمار و لزوم 
تغییر آن بنفع جامعه‌ای رها از ستم و مبتنی بر عدالت . 

انقلاب ما عرصه بزرگی برای بروز خلاقیتها در زمینه تبلیفی آفرید . 

ضرورت کار تبلیفی وسیعی از طرف بخش بزرگی از مبارزان احساس شد , 
مارا با انشا رات :وین بسیاریمواجها ی کند:ه 

در مورد اين ضرورت بخاطر داریم که در راهپیمابی‌های گوناگون 
( بخصوص در روزهای اول انقلاب ) افراد بسیاری شعاری را با ماژیک روی نکه 
کاغذی مینوشتند و بتنهایی بالای سر می‌گرفتند و به دیگران نشان میدادند» 
و اشخاصی بالای سکوها می‌رفتند و بدون مقدمه سخنرانی می‌کردند . هزارها 
نمایشگاه خيابانی برگزار شد و ستادهای تبلیغاتی مختلف » زیر فشار و مطالبه 
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مردم‌برای تدارک خوراکهای تبلیغاتی گوناگون عمل می‌کردند و گاه در این 
آمر موفقیت‌های بسیاری داشتند . 


ترویج و تبلیغ 


از آنجا که ترویج ( پروپاگاند ) و تبلیغ ( آژیتاسیون -واژه* تهییج هم 
تن برقاة قوداببعتوان توباطلیب ابا بی اغاه ریات سپانن سوب از 
گرفته می‌فود : آشناقی با هر دوه شتاعت وجوه مایر آنتهاء به:عدف با :که 
آشنائی با امر تبلیغ است » کمک می‌کند. 

لنین در کتاب " وظایف سوسیال دمکراتهای روسیه " چنین می‌نویسد : 

" فعاللیت سوسیالیستی سوسیال دمکراتهای روسیه عبارنست از ترویج 
( پروپاگاند) سوسیالیسم علمی» یعنی روشن ساختن افکار کارگران درباره 
مفبوم صحیح نظام اجتماعی - اقتصادی امروزین, درباره* پایه‌های این 
نظام و چگونگی تکامل آن» درباره طبقات گوناگون جامعه روسیه و مناسبات 
میان آنها » درباره مبارزه این طبقات با یکدیگر» درباره نقش طبقه در این 
مبارزه . برخورد آن با طبفات زوال یابنده و رشدياینده و گذشته و حال 
سرمایه‌داری » درباره وظیفه تاریخی سوسیال دبکراسی جهانی و طبقه کارکر 
روسیه ۰ 

تبلیغ (آژیناسیون) میان کارگران با فعالیت ترویجی پیوند ناگسستنی 
دارد و با توجه به وضع کنونی روسیه و سطح رشد توده‌های کارگری در رده 
اول قرار میگیرد . ( تکبه از ماست ) . تبلیغ میان کارگران مفیدبر این معنی 
است که سوسیال دمکراتها در تمام مظاهر خودیوی ( خودبخودی) طبقه 
کارگر: در شام تصادمات میان کارگران و سومایه‌دازان بر تو سامات کار 
روزانه , دستمزد کار » شرائط کار و غبره و غیره شرکت میورزند ." 

بار غر هانجا : 

" سوسیال دمکراتها » ضمن اینکه تبلیغات خود را در میان کارگران 
خواستهای اقتضادی غاجل انجام می‌دفند. مین این تبلیقات 
مندیهای سیاسی عاجل و بدبختی‌ها و خواستهای طبقه کارگر» یعنی 
علیه تعدیات پلیسی» که در هر اعتصاب و در هر تصادم میان 
کارگران و سرمایه‌داران بروز می‌کند » تبلیغات علیه تضییق حقوق کارگران » 
هم از نظر وضع آنان بعنوان شهروندان روسیه و هم از نظر اینکه ستعکش‌ترین 
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و مسلوب‌الحقوق‌ترین طبقه هشتند » بطور اخص و تبلیغات علیه هر نماینده 
و چاکر برجسته سلطنت مطلقه را نیز» که با کارگران در تماس نزدیک قرار 
میگیرد و بردکی سیاسی طبقه کارکر را آشکارا بر وی مینمایاند ؛ پیوند 
ناگسستنی برقرار میسازد . همانگونه که در زمینه اقتصادی هیچ مسئله‌ای از 
زندگی طبقه کارگر وجود ندارد, که نتوان از آن برای تبلیغات اقتصادی 
استفاده کرد» در زمینه سیاسی نیز بهمین گونه هیچ مسئله‌ای نیست, که 


نتوان آنرا بعنوان موضوعی برای تبلیغات سیاسی بکار برد . اين دو نوع 
تبلیغات. در قعالیت سوسیال دمکراتها بسان دو روی یک مدال با یکدیگر 
پیوند ناگستتی دارند. هم تبلیغات اقتصادی و هم تبلیغات سیاسی 
بیکسان برای رشد خودآگاهی طبقاتی پرولتاریا و برای رهبری مبارزه طبقاتی 
کارگران روسیه ضرور است . زیرا هر مبارزه طبقاتی , مبارزه سیاسی است ." 

و در " چه باید کرد " چنین مینویسد : 

" مروچ اگر مثلا همان سئله بیکاری را بردارد. باید طبیعت 
سریه‌داری بحرانها را توضیح دهد و علت ناگزیر بودن آنها را در اجتماع 
کنوني نشان دهد.. لزوم تبدیل جامعه را یجامعه سوسیالیستی شرح دهد و 
غیره. خلاصه کلام او باید " ایده‌های متعدد " بدهد, بقدری متعدد که 
تمام اين ایده‌ها را بطور یکجا اشخاص ( نسبتا ") کمی فرا خواهند گرفت. 
اما مبلغ وقتی در همان موضوع صحبت می‌کند برجسته‌ترین مثالی را میگیرد 
که همه شتوندگانش بخوبی از آن مسبوق باشند. مثلا" از گرسنگی مردن 
خانواده کارگر بیکار» روزافزون شدن فقر و امثال آنرا -و تمام ساعی خود 
را متوجه آن میسازد که با استفاده از اين واقعیتی که بر همه و بر هر کس 
معلوم است- " بتوده " یک اندیشه یعنی اندیشه مهمل بودن وجود تضاد بین 
افزایش ثروت و افزایش فقر و فاقه را نشان بدهد و میکوشد که حس ناخشنودی 
و تنفر از این بیدادگری وحشتناک را در توده برانگیزد ولی توضیح کامل 
این تضاد را بمروج واگذار میکند . " 


خصوصیات مبلغ 
بدینسان مشاهده می‌کنیم که دواسلوب تبلیغ و ترویج» در عین‌پیوستگی» 
فاویهای. تجدی«دارند :و در سین معابچتم دو مماگزه «ججرا هسح» اک 


مروج بیشترباتکیه و تسلط بربنیادهای تگوری,ازطریق تحلیل‌وتوضیح, یک 
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انديشه را به افراد کمی می‌آموزد » مبلغ با دادن نمونه‌های مشخص توده‌ها را 
متوجه آن اندیشه می‌کند و به همان نتیجه‌گیری سوق میدهد . مروج و مبلغ 
دارای روحیات گوناگون:و مختصات مختلف‌اند : 

-میلع باید اخبار و وقایع را دنبال کند, سویع الانتقال باشد» یا زبان 
و روحیات و مسائل مردم آشنا و برای یافتن اسلوبپای تاثیر در مردم "شم " 
لازم را داشته باشد ( برخی خصوصیات مبلغ بالفطره و برخی دیگر آموختنی 
است ) بزحمت ممکن است مروج خوب در عین‌حال مبلغ خوب هم باشد و 
بالعکس. 

حزب بوسیله تبلیغ مفاهیم » مقولات» اندیشه‌ها, احکام و شعارهای 
محدود و بنیادی خود را در مقیاس وسیعی اشاعه میدهد . بطور خلاص؛ 
تبلیغات وسیله تاثیر سیاسی در.توده‌ها از طریق روشها و وسائل گوناگون 
ات فبالیت عبلیعی جنبه: زو و اقنلی._دازد و ریت :سمل ساه ببارود 
نکیه می‌کند:: 


لزوم حرکت از سطح درک توده‌ها 


اگر وظیفه ترویج » توضیح مفهوم صحیح نظام اجتماعی- اقتصادی؛ 
پایفهای عم رقم طبقات گرتاکینو بت طلاخهدادی. *اینه‌های 
مشعذاد" ات + کة,طبیعتا" یام این" آندیخه‌ها را بطور یکیا آهحای کی 
فرا خواهند گرفت:: مبلغ. توشط یک متال هفهفتیم. مسئله‌ای را به بوده‌های 
میلیونی نشان میدهد. بتابراین تبلیغات باید از سطح درک توده‌ها حرکت 
کند . نکته بسیار مهم آنسث که: در کشور ما بی‌سوادی و کم‌سوادی و تنوغ 
زبانها و لهجه‌ها زیاد است و لذا تبلیغات سمعی, که به زبان مردم نقاط 
مختلف میهن ما تهیه شود و برای آنها زنده, مفپوم و هیجان‌انگیز باشد , 
ضرورت حاد دارد . اصولا برای برنامه‌ریزی دقیق فعالیت تبلیفی» باید 
جامعه خود راشناخت: از نظر طبقاتی, درصد جمعیت روستاثی و شهری؛ 
درصد باسوادان» ترکیب سنی اقوام پراکنده در کشور» مذاهب‌گوناگون ‏ 
زبانها , لیجه‌ها, درجه آگاهی سیاسی » تاریخ و سنت ۰..و با توجه باین 
عوامل وظیفه ظریف و دشوار تبلیغ را انجام داد . 

در این خضوص جا دارد مطلب خود را با ااره به کقدسبه‌ای از 
گتورکی دیمیتروف تکمیل کنیم . دیمیتروف در سخنرانی خود در کنگره* هفتم 
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کمینترن چنین می‌گوید : 

۳ هرکدام از ما باید اين قاعده و اصل ابتداتی را بمثابه یک قانون فرا 
گیریم : وقتی می‌نویسی و يا صحبت می‌کنی هميشه باید در فکر یک کارگر ساده 
و معمولی باشی که باید تو را درک کند » حرف تو را بفهمد » به‌شعار و دعوت 
تو عقیده و اعتماد پیدا .کند ... . باید فکر کنی برای چه کسی می‌نویسی و با 
کی صحبت می‌کنی ۰ ۰۰" 


برخی مختصات جامعه ایران 


نیمی از مردم کشور ما در روستا زندگی می‌کنند . درصدبیسوا دی‌بالاست » 
بقولی ۷۰ درصد , و کسانیکه به کتاب خواندن و حتی روزنامه‌خوانی عادت 
دارتده بشیار کنر انت.. جاوه باید: حوجه دافت که درصد؛ بینتوا دی میان 
زعتگفان. بسیاز 4 مسان بالات و نو رونشاها: قاید ترونک به ۹ بدرحد 
میرسد . 
آیرآن کفوزی است کقیرالمله و بظور عتمده آز فارسهام آذربایضا تفا : 
کردها . بلوچها , ترکمن‌ها و اعراب تشکیل می‌شود , که هر یک زبان و سنن 
خود را دارند » ولی براتر ستم ملی » اکتریت باسوادان خلقهای غبر فارس به 
زبان فارسی آشنا هستند . اقوام غیرفارس عموما " بزبان خود فقط صحبت 
می‌کنند و قادر به خواندن و نوشتن زبان خود نیستند » ولی اگر با جمله‌های 
کوتاه از زبان خود روبرو شوند . با علاقه فراوان به خواندن آن میپردازند و 
به شنیدن نوار بزبان خود تمایل زیاد نشان میدهند . 

متوسط سن در ایران بسیار پایین و در مرز ۴۰ سال است » و این خود 
بیانگر ظلم و ستم بی‌حد رژیم پهلوی است . بنابراین اکثریت جمعیت کشور 
را جوانها تشکیل میدهند, که بیش از ۱۰ میلیون نفر آن‌ها دانشآموز و 
دانشجو( بطور عمده-دانششآموز) هستند. اکثریت مردم ابران به مذهب 
شیعه ائنی‌عشری اعتقاد دارند, ولی میلیونها نفر دیگر نیز به مذهب سنی 
معتقدند , که بیشتر در نقاط کرد و عرب و بلوچ‌نشین زندگی میکنند . جمعی 
دیگر از هموطنان ما مسیحی و کلیمی و زرتشتی هستند . 


ویزگی‌های انقلاب 


کر خالیکه خزب ما و.هنه: تیروهای راستین ائقلابی دز را اتخاد همه 
مردم زحمتکتی کشورمان در مبارزه بخاطر استقلال » آزادی و عدالت اجتماعی 
تلاش‌می‌کنند. امپریالیسم و در راس آن شیطان بزرگ -مریکا_تلاش فراوان 
در ایجاد نفاق و درگیری میان خلقها و پیروان مذاهب گوناگون کشور ما 
دار 
بعلت همجواری ایران با کشور انقلاب اکتبر» امپریالیستها تلاش ویژه‌ای 
براق اسایت ای و وی کقور: بر تبرنه‌اندوتضبرنه :الا از سمرناریا 
اعا مات یکت دروفین وامتقوم کنتده له ینیس وجمان وبعری 
توقه* ابران. زمیته‌سازی کردناند.. فا جایی کدحتی برخی جریانات وعناضر 
انقلایی » دراثر عدم شناخت» در دام تبلیغات اف دماقد,واینهمان 
مطلبی است که مبلغین با را باید صبور و با حوصله بارآورد . 
از ویژگیهای مهم انقلاب » یکی‌اینست که‌توده‌های‌وسیعی از مردمبدنبال 
بینشن اسلام انقلابی و سعنگویان و نمایتدگان آن گام. بزمیدازند « این 
ویژکی را حزب ما از روزهای اول جنبش درک کرد و اسلام انقلامی ( که در 
خدمت ستضعفان است) و اسلام محافظه‌کار ( بقول امام خمینی اسلام 
آفریکی )رز کدی هدن ایوبالمم جوارحباء جهادی» سرنانه زاو 
فتودالها و سایرغارتگران است ۰ ازهم تمیز داد . حزب ما خواستار همکاری 
مسلمانان انقلابی پیرو خط امام و پیروان سوسیالیسم علی شد و اين 
تاکتیک مقطعي و لحظه‌ای نیست. بلکه از اعتقاد عمیق ما به لزوم مبارزه 
متحدزحمتکشان و همه اتقار مردمی علیه دشمنانانقلاب برمیخیزد . 


ضرورت تشکیل جبهه متحد خلق 


حزبه ناد که یکجزب سیاسی استجه‌بازها املاي کرده انست: که ببزاق 
تحول جامعه در سمت استقلال» آزادی وعدالت اجتماعی تلاش میکند و 
افراد راء بدون درنظرگرفتن اعتقادات مذهبی آنها. در صورت پذیرش 
برنامه‌اش» در حزب می‌پذیرد » و از هر نیروتی که دراین جهت استقلال- 
طلنانه ه ۲زادب‌خواهانه. و عدالب‌جویانه حرکتی. گتف.م. حنایت. امی‌تمایق- 

حزب‌ما برای بینش اسلام انقلایی و نقش امام خمینی بعنوان رهبر 
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انقلاب و بتیادگذار جمبوری انلامی رن احتام فأغل استاوتصداقت خود 
را در دقاع از اتقلاب و جمپوری اسلامی انران در عمل بارها و یازها و 
علی‌رغم واکنش‌های نامطلوبی » که متاسفانه علیه او از طرف برخی افراد و 
محافل می‌شود . ازجطه "با خیل عظیم شهدای خود در جبیه‌های جنگ 
وبا فرکت فر آمو سازتنگی عفن دنه است. 

شرکت فداکارانه توده‌ای‌ها در این مبارزه بخاطر اعتقاد عمیق آنها 
یه طفتی اصولی بواتفلایی, حزب است» و چهشکاکان بهصداقت ما پی ببرتددیا 
نه. ما راه خود را ادامه می‌دهیم و با جان و دل از انقلاب شکوهمند 
شذامپرنالیستی و مردمی‌ایران ادفاع مي‌کنيم قلاشن,سوب:ما بای انسادبا 
سایر سیروها و جتکیل جبهة*(سعحه: شقن دوستربقاطر فلا دسا وزدها و 
گسترش انقلاب است . 


حقیقت‌گویی 


جقیقت گویی ,بررگترین: اسلهوه عیروهای انقلابی, اسبته سلقیخ 
سرمایه‌داری اعتقاد زیادی به‌وارونه کردن حقایق در خدمت خفظ نظام خود 
دارند ۰ در کشور خود ما سالیان دراز با استفاده از امکانات وسیع رادیو و 
تلویزیون و مطبوعات و غیره درباره "عدالت‌پروری " خاندان پهلوی تبلیغ 
کزدند» ولی بالاغره. مبلفین انقلابی موفق شدند. که. چبره طالمانه و 
ضدمردمی خاندان پهلوی زا بشناسانند. و انقلاب شکوهمند. ما به‌رهبری امام 
خمینی به‌مظالم آنها پایان داد . 
البته اعتقاد مبلغین سرمایه‌داری به‌اعجاز دروغ بی‌پایه نیست » زیرا 
آنها از جهل و بیخبری و عقب‌ماندگی و سفسطه و تحریف بحداکتر استفاده 
کنند . 
آنها برای حفظ نظام غارتگرانه راه دیگری ندارند . ولی ما احتیاجی به 
دروغ نداریم . زیرا فقظ با گفتن واقعیات دربارة* ظلم ستمگران و امپریالیسم 
است که زمینه مبارزه با آنها فراهم‌تر می‌شود . حتی اگر یکبار ناآگانه مطلب 
دروغی از طرف ما اراعه شود» تاثیر فراوانی در ایجاد بی‌اعتمادی, توده‌ها 
نسبت به‌ما خواهد داشت . همه ما شاهد فعالیت شیانه‌روزی مبلغین بورژوابی 
هسحیم»: که چگزبه اتیاهن را آییراهی,ععمان می‌کسد و ی بعد او دهها 
سال:نا انواع سفسطه بهوج می‌کشند» .و آنگاه سعی درادرست جلوهتدادن سل 


ی 


۱۶ 


اتبامات بی‌پایه و ساخنگی خود می‌کنند . 


تبلیغ سیاسی کاملا " جهت طبقاتی دارد و بصورت تبلیغ اثباتی نظریات 
ما و رد انتسابات علیه ما ( تبلیغ ) درمی‌آید . ضد تبلیغ » یعنی افشا* 
دروغ‌ها و اتهامات بی‌یایه دشمنان انقلاب و حزب در عرصه‌های گوناگون » 
شیوه مهمی از تبلیغ ام در جهت آگاه کردن توده‌هاست . که در شرایط کنوتی 
جنگ روانی امپریالیسم و ضدانقلاب علیه حزب اهمیت ویژه‌ای کسب کرده 


است . 
تکیه بر نمونه مشخص 


هرگاه تبلیغ بر یک زمینه واقعی و مثال روشن متکی باشد , بیش از صدها 
خروار کاغذ ارزش دارد . بطور نمونه» در لحظاتی که یکی از توطته‌های 
ضدانقلاب و یا امپریالیسم اقشاء شده (مثل طبس) نشان دادن دشمتی آن 
با انقلاب کار بسیار ساده‌تری تسبت به‌زمان‌های دیگر اس . 

بهمین ترتیب ۰ روشنگری برای اهالی یک محله» ده و یا کارخانه برای 
ععان دادن نسنجه اتحاد وبیا لا" ظلم مالک و یا نقايعهط ناذرست و یا 
افتراء و انتساب دروغ باید بر نمونه مشخص یا نمونه‌های مشخص منکی باشد و 
یصورتا ذغای صزها و کلامز تجود و کلیات دوجناید. : 


هدف مهم است نه شکل 


گاه دیده می‌شود که نویسنده یا سخنران اهمیت زیادی به‌کاربرد واژه‌های 
گوناگون فنی و یا قلعبه سلمبه. ایجاد هیجان‌های بیهوده و زیبائی شکل 
نوفتهیا سخترآنی ود می‌دهد: عمکن انت که عاقبت خوانتده وبا قنوتدة» 
بدون آنکه متوجه منظور آنها شده باشد , از کار آنها تعریف هم بکند , ولی 
مبلغ خوب هرکز نباید در پی چنین نتایجی باشد . شلا " اگر می‌خواهیم مردم 
را به‌لزوم کمک به جنگ‌زدگان و یا مبارزان آشنا کنیم » موقعی موفق هستیم که 
در پایان سخنرانی جمع کثیری بسوی صندوق جع آوری پشخایتگ» اکةه 


آننکه هنه. آناتدو یوت از قدرت یورین همان تحاتة خود: بروند::و 
احیانا *جملة "واقعا" که سختران عوبی استة" رأاوقزمة کنند . 


اهمیت روزهای تاریخی 


انتخاب روزهای تاریخی و مهم امکان می‌دهد که از مدت‌ها قبل نیروی 
زیادی برای تبلیغ مساله‌ای برای آن روز بسیج شود . مثلا " بسیج تبلیغاتی 
مسائل کارگری در اطراف روز اول ماه مه و یا سالگرد انقلاب و یا بسیج 
بیروهاة که در احظات»میمی معل اتتتایات انجام:ی‌گیرهه زستفای,برای 
کار تبلیفی می‌شوند . برای اين منظور دانستن "تقویم تبلیغاتی " و در نظر 
گرفتن مجموعه* کارهاثی که در حد واقعیت و امکان برای آن‌روز می‌توان انجام 
ام حون بقل ات 


هنر و تبلیغات 


هر هنرمندی حتما " مبلغ نیست » ولی هنرمندان وسیله موتری در اختیار 
دارند . یک نقاش خوب می‌تواند تابلوهای ارزنده‌ای خلق کند» ولی اثر 
تبلینی نباشد. یک کار تکاتری هم همینطور. ولی نقاشان می‌توانند با خلق 
پوسترها , نقاتی‌های دیواری» برده‌های تبلیفی و۰۰۰ کمک بسیاری بسه 
تبلیغات بکنند . همچنین تآترهای تبلیفی و یا فیلم و سایر رشته‌های هنری . 
فر ایقیاا استفاقهدار ابی وساقل ساله نزگزی رآ هم طلي رم کن درون لت 
بسوی مردم است » یعنی ایجاد سینمای سیار , تآتر خیابانی و غیره. 


توجه به‌خصوصیات مخاطب 


در هر حرکت تبلیفی باید خصوصیات مخاطب را در نظر گرفت . اگر 
حرکت در جمت کارگران. کشاورزان؛ روشنفکران و جوانان است ,باید با 
در نظر گرفتن خصوصیات آنها تبلیغ انجام شود . در آنصورت موفقیت بیشتر 
است . زبان سخنران» رنگهای پوستر, مثالهای انتخاب شده در نوشته یا 
بحث , همه باید با در نظر گرفتن روحیات مخاطب انتخاب شوند . 


تناسب مثالها با هدف مبلغ 


در امر تبلیفی . اگر عوامل و مثالبای ابی بجا انتخاب نشوند , 
نتیجه مورد نظر حاصل نمی‌شود . مثلا " در تصویری که شما می‌خواهید مردم 
را متوجه کنید که: "اگر متحد شویم آمریکا هیچ غلطی نمی‌تواند بکند ", 
باید نشان داد که جمع نیروی ما بیشتر از آمریکا می‌شود , نه اینکه تک‌تک 
مشتهای فرود آمده بر فرق آمریکا باندازه کافی قوی‌تر از آمریکا ترسیم شده 
باشذ.. 


اهمیت شاهد زنده 


استفاده از شاهد - دیده می‌شود که افرادی بعد از یک مسافرت چند 
روزه به‌کشورهای سوسیالیستی » هفته‌ها و ماهپا از سفر خود صحبت می‌کنند 
و افراد متعددی» تحت عنوان اینکه: هرچه می‌گویند با چشم خودشان 
دیده‌اند , به‌گفته‌های آنها استناد می‌کنند . در اين روزها از عناصر 
ضدانقلابی فراری» بعتوان "شاهد زنده", در وسایل تبلیفاتی امیریالیستی 
استفاده زیادی برای بی‌اعتبار کردن انقلاب ما می‌کنند . 

مبلغین انقلابی نیز برای تبلیغ واقعیات می‌توانند از شاهد زنده برای 
گفتار خود استفاده کنند. استفاد به‌گفته‌های شخص حاضر در جمع و یا 


تفقتصیت‌های ستاخته کده کر ای میت موض آست ‏ 
حداکثر استفاده از یک شیوه؟ خوب 


در کار تبلیفی همواره باید توجه داشت که در زمینه‌ای وسیع و متفیر کار 
می‌شود . هرگز از تکرار یک سخنرانی خوب » پخش یک اعلامیه موثر و اجرای 
یک تآتر تبلیفی جالب نباید خسته شد . جامعه‌ما بزرک و در حرکت و رشد 
است . هرگز نباید فکر کرد که بعد از پخش ۲۰۰ يا ۵۰۰ هزار نسخه از یک 
اعلامیه مهم , دیگر همه آنرا خوانده‌اند ۰ گاه دیده می‌شود که گروههای تآتر 
خیابانی » بعد از چند بار اجرا و حداکثر نمایش برای ده‌هزار بیننده » به‌تصور 
اينکه دیگر همه مردم آن تآتر را دیده‌اند» نمایش‌خود را قطع می‌نند .. 
درحالیکه باید توجه داشت که هدف تبلیغ ما توده‌های میلیونی مردم‌اند و 


1۹ 


هرساله یک میلیون به‌جممیت‌تا اضافه می‌شود وثبروهای نارهای آناد» پفیرتق 
اندیشه انقلابی می‌شوند . بهمین دلیل هر حرکت تبلیغی باید بخودی خود 
کامل بانده زیر افرادمسناری بزای اولی‌ماز با تیاس مابزغورد: کشت : 
بلیغ آز زار تمی‌توسد . ملیع ار ره زار و زار ود وا یه دار و 


حوصله مردم را نباید سربرد 


در تبلیغ نباید حوصله مردم را سر برد . و باید از میان رویدادها 
مهمترین و گویاترین‌را شناساتی و برجسته کرد . اکر شما کتابی از رویدادهای 
گوناگون پخش کنید و عده کمی آنرا بخوانند , دیگر نتیجه* تبلیفی‌لازم حاصل 
تمی شوه + 


اشکال گوناگون تبلیغ 


اشکال و وساعل تبلیفاتی مناسب در شرایط مختلف بطور کلی عبارتند از : 

الف) سمعی: ‏ (رادیو. نوار. سخترانی» مناظره در حضور جمع » 
شعرخواتی » تقالی : بحت شفاهی ) . 

ب) بضوی: (غکاسی م تقاعنی‌تدبوارق الوم تمایعگات‌پوستزسیزدهع 
شهر فرنگ » کاریکاتور و نمودار). 

ج) نمایشی : (راهپیماتی, کارناوال» فیلم , تآتر» تلویزیون» ویدئو» 
خیمه شب‌بازی » پرده‌داری) . 

د) نوشتاری: (روزنامه. جزوه. اعلامیه. تراکت » روزنامه دیواری» 
شعارنویسی » پلاکات ) . 

به اين وساغل باید ابتکارات گوناگونی. که در هریک از این عرصه‌ها 
بروز می‌کند , افزوده شود . همچنین‌درجهان امروز» با پیشرفت علم و فن» 
وسائل گوناگون بسیار مدرنی دراختیار تبلیغات قرار می‌گیرد . 


اهمیت تبلیغ شفاهی 


تبلیغ از طریق کلام شفاهی . بویژه در کشور ما که درصد بیسوادی بالا 


است» نه تنها وسیله تبلیغ وجلب توده‌هاست , بلکه همچنین وسیله ارتباط 
نزدیک و متقابل مبان مردم زحمتکش و مبلفین است . مهمترین اشکال تبلیغ 
شفاهی - در صورت وجود امکان- برگزاری میتینگ‌ها» سخنرانی و مناظره در 

ضور مردم است . کار توضیحی روزانه میان توده‌ها , کردن حال و هوای 
توده‌ها و آموختن از آنها وظیقه هر انقلابی‌است . 


تبلیغ از طریق‌متن مکتوب برای با سوادان , گاه از بعضی جهات بر تبلیغ 


شفاهی نیز برتری دارد . روزنامه یا اعلامیه می‌تواند به‌دورافتاده‌ترین نقاط 


کقور برسد وهعض‌یاسواد بریافت کنتده این انکان را: دارد کة در هرجا که 
مایل است و هر ساعتی که می‌خواهد , آنرا مطالعه کند . 


نکاتی در خصوص تبلیغ کتبی 


در جائیکه روزنامه دیواری» پوستر و اعلامیه‌های گوناگون زیاد پخش 
شده باشد , باید کاری کرد که آنچه از حزب ماست » با سایر محصولات فرق 
داشته باشد » تا توجه مردم را جلب کند . . 

اکثریت افراد عنوان هر آگهی را می‌خوانند و اقلیت تنام آنرا . 


عنسوان 


بهمین‌خاطر, انتخاب عنوان روزنامه يا اعلامیه اهمیت خاصی پیدا 
می‌کند . در قبلیغات نوهتاری عنوان بسیار مهم است.. 

عنوان باید هدف مارا برساند » تا آن کسانی که فقط عنوانرامی‌خوانند , 
مطلب را بفهمند . 

عنوان نباید تکراری و یا شبیه عناوین معمول باشد , چه در اینصورت 
مردم فکر می‌کنند تمام مطلب تکراری است . 

اکر در عنوان مخاطب مورد نظر ذکر شود (همشهریان تهرانی » کارگران» 
مادران » دهقانان. ۰۰) تعداد خوانندگان آن قشر مخاطب بیشتر می‌شود . 

عنوان هرچه خلاصه‌تر باشد » بهتر است ( از ۱۰- ۱۲ کا ترنباشد ) 
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در عنوان هرگز نباید از لغات نامفهوم و گنک استفاده کرد . 

اکر عنوان کنجکاوی برانکیزد ؛ تعداد خوانندگان متن بیشتر می‌ود. 

قبل از شروع متن می‌شود با استفاده از چند جمله مختصر از خود متن 
(ریر عنوان) ایجاد کنجکاوی نمود. بزرگ بودن کلمه اول متن» تعداد 
خوانندگان را زیاد می‌کند . 


- پاراکراف اول بهتر است خلاصه‌تر از بقیه باشد. البته بقیه 
پاراگراف‌ها هم اگر خلاصه باشد , بپتر است . 

- متن‌های طولانی خوانندگان کمتری دارند . باید بدون صفری و کبری 
مطلب را از خود موضوع اصلی شروع کرد و تا حد ممکن خلاصه نوشت و 
از درازنویسی اکیدا " پرهیز داشت . 

- در متن‌های اجهارا " طولانی » بهتر است در فاصله‌های مناسب یک تیتر 
گذاشته شود . اين مساله کشش خواننده را افزايش می‌دهد . درضمن 
اگر تیترها خوب انتهاب خوند» کسانی که فقط تیترها را می‌خوانند 
متوجه مطلب می‌شوند , 

- استفاده از عکس در فاصله نوشته‌ها تعداد خوانندگان را افزایش 
می‌دهد . درضمن » باتوجه باینکه درصد بالائی فقط نوشته زیرعکس را 
می‌خوانند , این نوشته اهمیت زیادی پیدا می‌کند . 

ساتوشته یاه بووی سفین رأأحث تررخوآنته میقود.. 

- اگر مطلب با حروف روزنامه‌ای نوشته شود , خواننده آن بیشتر می‌شود 
و این بخاطر آنست‌که باسوادان ازطریق خواندن روزنامه به‌مطالعه 
عادت کرده‌اند . 

برای جلوگیری از یکنواختی » بهتر است پاراگراف‌های اصلی با حروف 
درشت‌تر چاپ شوند . 


پوستر 


- در پوستر» عکس نقش موثری بازی می‌کند . عکس ازطراحی موثرتراست . 
عکس شخصیت‌های معروف و مورد علاقه مردم » کشش بیننده را بیشتر 


۳۲ 


ِِِ 
سد فوموو ال دبواری بیایت ,مقتضات عتمل: (قببرن هه گازفادهر 
مدرسه ۰ ۰۰) و شکل و رنک مناسب با روحیه مردم محل‌رادرنظرگرفت . 
- شعار روی پوستر. اگر برای خیابان و مردم در حال گذر است ؛ باید 
کوفاه بو با مجوزشندرگت‌سر ارن۲مچه که راون کرخاته یا عدرتة آیستد 
باشد : 
- اگر هدف رانندگان است؛ که فقط جنله‌های کوتاه و با خط درشترا 
می‌توانند در جاده‌ها بخوانند . 


روژنامه دیواری 


- متن روزنامه دیواری و بریده جراید نیز باید خلاصه باشد . 

- استفاده از طرح و عکس و رنگ در بالابردن تعدادخوانندگان‌موتراست. 

تطلنی: اضلی, ووزنامه دیواری با بریده جزایهه بأیت. ذرفکت .ور بتوعی 
پرشته شود بیط با یک نگاه فهمیدهقود . 

ب‌یک ساله میم انتعان ربحل تمت ات آکوزوروتا هه گر کول 
تجع با پاتوق مردم نصب شود » مورد توجه قرار می‌گیرد . ولی اگر در 
محلتبای عبوز بیع مرج باشده. سکن ایت اصلا* دیده.نفود. 
پیدا کردن محلهای مناسب و مورد دید مردم در کار شعارنویسی و 
نصب پوستر و روزنامه بسیار مهم است . 


۳۳ 


حت شفاهی 


در زیر بعضی نکات‌را درمورد بحث شفاهی تذکر می‌دهیم . چنانچه این 
موارد . ضمن سودجستن از تجربه و ابتکارات شخصی » رعایت گردد » بر 
آثربخشی تلاش ما در بحث » بدون شک » می‌افزاید : 

۱- موضوع بحت : بحث از وسایل بسیار مهم و موثر "انتقال انديشه » 
نظر و قضاوت" و "پرورش فکری خود و طرف بحث" است. بهمین جپت 
بحث فنی است منطقی و بسیار ظریف , که نباید به‌آن سرسری برخورد کرد . 
اولین کار هر مبلغ شناخت درست مضمون اصلی تبلیفات است, که با حفظ 
سرشت اصلی سیاست‌حزب » برحسب تحول رویدادها تفییر می‌کند . 

۲ جمع آوری سند و مدرک : ناگفته پیداست که اگر با سند و مدرک گفتگو 
کنیم» مقاطب. تقودرا بتفتر فانع می‌سازيم.د بتحصوس اکرانتاد ومدارگیاکه 
اراقه مي‌کنیم وناز نیع مود قبول عخاطب باقتد:: 

۲- چگونه بنحهررا آغاز کتیم 2 در جاسعه انقلایی امزوز ماء آغاو بحت 
امر دشواری نیست. در تماس‌های روزانه با مردم » برای ما » بارها و بارها 
امکان بحث پیش می‌آید ,که اغلب از طرف خود مردم آغاز می‌شود . خلاصه 
کمتر کسی را می‌توان یافت که در اين شرایط تمایل به‌بحث نداشته باشد . 
کافی‌است جمله‌ای گفته شود , تا مانند جرقه‌ای برای آغاز بحث عمل کند . کاه 
می‌توان با نشان دادن خبر یا تیتر روزنامه بحث را آغاز کرد . اما باید توجه 
داشت که ارتباط ساقل با جهتی که شما بهبحث مي‌دهید » بستگی کامل به 
دقت او گام تا تارف اقلب ساقیام. هر بحتت باتقلاب رو حاکنیتت 


۳۴ 


انقلابی » مشکلات موجود ؛ توطته‌های آمریکا در داخل وخارج؛ راه‌حلهایی که 
ما پیشتیاد: مي‌کنيم» لروع, استفاده از بهبه ایکانات: اجعاد نروهأی 
ضدامپریالیستی و مردمی و مشکلاتی که سر راه تحقق آن ایجاد می‌شود , ختم 
می‌گرده:. باید با هقیاری و دقت بحث را در سیر مطلوب هدایت کرد.. 

۴ شناخت مساله روز : شناخت ساله روز از دو جهت ضرور است: 
اولا" به‌دلیل-حأد بودن‌ساله» زمينه را بوای اینکه هر بحقی از مسبر آن 
عبور کنف» نفرآهم. من‌آورف» انیا درست جعلت حساست وجوفد عبت 
به‌چنین ساله‌ای» کوچکترین اشاره به‌آن . بحث راآغاز می‌کند . 

۵- حفظ خط درست : اگر شخص بحث‌کننده نتواند در خط حزب حرکت 
کند » چه‌بسا گفته‌هایش تاثیر منفی برجای گذارد . به‌این ترتیب که » اکر شم 
با که از مواضع اصولی ما اطلاعی ندارد . صحبت کنید و فقط موارد 
انتقاد را مطرح سازید » درصورتیکه مدافع انقلاب باشد» برداشت مثبتی از 
گفته‌های شما نخواهد کرد» بخصوص اگر لحن شماهم لحن متین و سنجیده‌یک 
فرد حزبی نباشد . ناگفته پیداست که اگر در میان بحت‌کنندگان یک عنصر 
ضدانقلاب هم حاضر باشد » آنوقت صحبت یک‌جانبه شما , او را در موضع 
ضدانقلابی خود استوارتر خواهد کرد. بنابراین باید دقت کرد که هدف 
نی از جهت ضدامپریالیستی 
وفزنامی. أتقلاب: ابتت ور انتفادات حوب ماه اهنواره صادفانة و تارجهت 
سازندگی است و هميشه نیز» همراه با پیشنهادهای اصولی مطرح می‌شود . 

۶ صداقت در ارائه* اسناد و مدارک : اشاره به‌سخنان دیگران و اراعه 
استادومدارک باید دقیق وصادقانه باشد . اگر ازروی سهل‌انگاری‌جمله‌ناقصی‌از 
کسی اراثه دهیم » مخاطب تمامی دلایل ما را بی‌اعتبار می‌شمارد . 

۷- زبان مبلغ : نزاکت و ادب در بیان‌و شیرینی زبان مبلغ کمک بسیاری 
از جهت تاثیر حرفهای او می‌کند . در این خصوص گاه استفاده یجا از !شعار و 
ضوب‌المتلها و تعقیل‌های شناخته شده: نامب مطلب پیچیده را بهمعاطب 
می‌رساند » زیرا بیان تجریدی برای اکثر مردم بدشواری مفهوم است و گاه 
اصلا " مفهوم نیست . 

۸ مخاطب بحث : همیشه امکان انتخاب وجود ندارد و بحث ما با 
شناخت قبلی از مخاطب خود توام نیست ؛ ولی باید توجه داشت که در 
تبلیغات ما رساندن نظریات حزب به‌زعمتکنان و عناصر انقلایی دارای 
آهمیت ویژه‌ای است و آشنا کردن سلمانان انقلابی با نظریات حزب» که 


بحث ۰ مانند تمامی موضع گیری‌های حزب ؛ پ 
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متحد خلق» برای حفظ و کسترش ذستاورد‌های انقلاب شکوهمند. ما می‌کند . 
البته اهفیت: دادق‌به‌عتامر انقلابی « به‌عنی بحث نگردن با ایگزان تیست: 
روشنگری‌های ما می‌تواند افرادی را که امروز بیطرف هستند , به‌انقلاب جلب 
تتانید و یا معالف باآگامی زا زوسن کند. گاه بحت ما با نک ممالف بهمسظور 
آشناکردن افراد ناظر بر بحث صورت می‌گیرد . بهرصورت‌باید بحث بیپوده و 
بی‌نتیجه نباشد و به‌انقلاب و سیاست درست ما سود برساند . 

-٩‏ چگونگی برخورد با مخاطب : همواره باید به‌یاد داشت که هدف از 
بحث, تبلیغ "موضوع اصلی " است . چه بسا ممکن‌است که مخاطب نآگاه یا 
مغرض به‌ما توهین کند . در این‌صورت هم نباید از بحث‌اصلی منحرف شد , 
بلکه باید با برخورد منطقی رشته صحبت را به‌سیر مطلوب کشاند » زیرا که 
فرصت استدلال وارائه اسناد از دست می‌رود . بحث متشنج تنها به‌نفع کسانی 
است که حرفهای گفتنی و دلاثل محکم ندارند و با زور می‌خواهند احکام اثبات 
تضده تخود را بهمقاطب موریی کج در بجحه‌خبایددکلم وحده‌بود بای 
به‌نظریات مخاطب نیز با دقت و حوصله گوش داد . باید حرفهای درست او را 
پذیرفت و با آگاهی, به‌مشکل و سوال او پاسخ مناسب‌و روشنگرانه داد . با 
مخاطب خود» اگر مخالف یا دشمن هم باشد» باید .با نزاکت برخورد کرد . 
تجربه نشان داده است که مردم برای کسی که یا متانت و نواکت با طرف 
مقابل خود بت می‌کنند:ه ارزش خاصی فافلندت. 

۰- جمعبندی: بجاست که در آخر هر بحثی نکات مثبت ومنفی 
گفته‌های خود را ارزیابی و جمع‌بندی کنیم و در رنع جنبه‌های منفی آن 
بکوشیم . باید یه سوالات و انتقادات مخاطب فکر کنیم وجواب قانع کننده‌ای 
بوایشان تهیه ببيشیم » چة حشما " در یحثهای ممتد. بسیازی از سوالات و 
انتقادات تکرار خواهد شد . وقتی طرف بحث انصاف و روح خودانتقادی و 


امروز بسیاری از آنان ناآگاهانه بهآن می‌تازند» کمک فراوانی یه‌ایجاد جبهه 


قبول سخن حق را در شما ببیند , باور اخلاقیش بشما بیشتر می‌شود و بحث 
دازرهجزای تالم قی افتده 

باید توجه داشت که اين نکات » دستورالعملهایی نیست که برای مشکل 
کردن بحث نوشته شده باشند . نباید چنین برداشت کرد که تا شخصی یک 
آرشیو کامل از سند ومدرک همراه نداشته باشد » نمی‌تواند وارد بحث شود . 
بعکس؛ باید از هر فرصتی - هرچند کوناه- استفاده کرد و حرف‌خودراگفت . 
این فرصت‌ها , همه‌روزه در تاکسی . اتوبوس» صف خرید مابحتاج زندگی » 
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کارخانه » زنگ تفریح مدرسه و یا مهماتی پیش می‌آیند » بشرطی که بحشها لازم 
و ثمربخش باشند» والا از بحث بخاطر بحث و بحشهای غیرلازم و غیرسالم 
باید پرهیز کرد . 


۳۲۷ 


